Comunicacion
oral y escrita

F.C 1: Identidades
y pluralismo

Fundamentos
de publicidad

Fundamentos
en medios
online y off line

Grafica
digital

Publicidad en
Medios Digitales

Creatividad
en el mensaje
publicitario

F.C 2: Sociedad
y estado

Seminario
de estética

Disefio
publicitario

Marketing
y publicidad

Electiva de
social media

F.C3:Pazy
convivencia

Seminario de
pensamiento
cr|t|co

Disefno
web publicitario

Publicidad
interactiva

Estrategia y
planificacién
de medios

Fotografia
publicitaria

Seminario
de creacion

Semiética
en publicidad

Construccion
de marca

Big data y andlisis
estratégico de mercado
y consumidor

Electiva
en ciencias
sociales

Seminario de
|nvest|gaCIon e
innovacion

Electiva
de lectura
y escritura

Electiva publicidad,
estudios culturales

y consumo

Investigacion
y creacion
publicitaria

Eticay
autorregulacion
publicitaria

Publicidad para
e - commerce

Publilab -
soluciones
estratégicas

Estrategia de
posicionamiento
digital

PENSUM

Electiva en
narrativa
transmedia

Seminario en
proyeccion laboral

Seminario de
trabajo de grado

Electiva en
merchandising

Publilab - creatividad
y creacion de
contenidos digitales

Gerencia
publicitaria

Electiva en
emprendimiento e
innovacion

Practica
Profesional

Electiva

Electiva
publicidad digital
(certificacion)

Electiva
posgrado
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